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На диссертацию и автореферат поступили отзывы. 

1. Отзыв, подписанный кандидатом филологических наук, доцентом кафедры 

общего языкознания и славянских языков ОО ВПО «Горловский институт 

иностранных языков, Блюминой Ольгой Валентиновной. 

Отзыв положительный. Замечаний нет. 

 

 

2. Отзыв, подписанный кандидатом филологических наук, доцентом кафедры 

«Менеджмент, туризм и гостиничный бизнес» Севастопольского филиала 

ФГБОУ ВО «РЭУ им. Г. В. Плеханова» Дорошенко Ларисой 

Александровной. 

Отзыв положительный. Замечание: 

В работе следовало бы описать категорию модальности и выявить тип 

модальности, который присущ рекламному дискурсу. 

 

3. Отзыв, подписанный кандидатом филологических наук, доцентом кафедры 

русской и украинской филологии с методикой преподавания Гуманитарно- 

педагогической академии ФГАОУ ВО «Крымский Федеральный университет 

имени В. И. Вернадского» Лобачевой Натальей Александровной. 

Отзыв положительный. Замечание: 

На наш взгляд, в данной реферируемой работе, в соответствии с 

поставленными задачами исследования (АКД, с.4), следовало бы показать 

результаты систематизации вербальных и невербальных приемов  

воздействия на адресата креолизованных текстов социальной рекламы (АКД, 

с. 22-23) или проиллюстрировать соответствующими примерами выдвинутые 



 



 



 


